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Vodilo:

Predstavitev in njeno sporoc¢ilo morata biti prilagojena ob¢instvu.



Preprosto

IzluScite bistvo in ga
povzemite v iz€iS¢enem

izrazu.

Sporocilo, ki pritegne

Kvaliteta je pred kvantiteto.

Konkretno
Izogibajte se
nejasnostim. Bodite
natandéni, kratki in

jedrnati.
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Verodostojno

Argument podprite z

raziskavo, grafikonom

ali strokovnim citatom.
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Koristno
Obc¢instvu pomagajte

poiskati odgovor na

problem, ki ga ima.
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iapozitivov naj bo skladen.




—— Preizkusite razlicne kombinacije-

Ob tem pa skozi predstavitev ohranjajte enoten slog.

Diapozitivi naj si bodo podobni kot "dvojajéni dvojcki".
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Vodilo:

Manj je vec.
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Diapozitivi morajo dihati.

Pravilo 6 x 7: uporabite najvec 6 vrstic na diapozitiv in 7 besed na vrstico.

DIAPOZITIVI ALINEJE

KRATKO IN JEDRNATO VIZUALNO SODELOVANJE
BESEDILO TEKSTA

Ohranitev pozornosti obCinstva. Podaja kljucnih tock predstavitve.

Ucinkovita podaja sporocila. IztoCnice ("rdeca nit") predavatelju.




Vodilo:

e 7 /77 Izberite lahko berljive fonte in se poigrajte z barvami.



Calibri
é RKE Time New Roman

.. Comics Sans
ustvarijo Cambria

razpolozenje. Fertigo
. Quicksand

V predstavitvi kombinirajte N E V I S
licne stile in fonte.
razli¢ne stile in fonte Museo

#2B2937

#5FABA9

Neprimerni fonti

Primerni fonti

Razpolozenje ustvarijo tudi
kontrastne BARVE.



D.
FOTOGRAFIJE

Vodilo:

Premisljeno izbrana fotografija pove ve¢ kot 1000 besed.




—— Fotografije kot sporocilno sredstvo. —

Z njimi predstavimo idejo, proces ali kompleksno zamisel.

Dobro izbrana fotografija prenese sporogilo v 3 sekundah.

Profesionalni izgled Ujamejo pozornost Posredujejo sporocilo

Izberite visokoresolucijske fotografije, Fotografije delujejo kot reklamni Fotografije v kombinaciji s tekstom naj
ki se skladajo z izbrano barvno paleto pano. poudarijo sporocilno vrednost teksta.

predstavitve.




Vodilo:

nx

" Predstavitev je tudi "éustvena prodaja" —

z dobro zasnovano naslovnico ustvarite dober prvi vtis.



DOBRﬂIASLOVNICA ponudl obcmstvu razIo !a |
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Nakaze temo Vzbudi Posreduje
predstavitve pozornost obcutek
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Don‘t be intimidated by what you don‘t
know. That can be your greatest
strength and ensure that you
DO THINGS DIFFERENTLY
FROM EVERYONE ELSE.

- Sara Blakely



